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e Phase 1: Veranderungsmotivation aufbauen

e Phase 2: Festlegung von Verdnderungszielen
(Zielabklarungsprozess)

e Phase 3: Festlegung des allgemeinen
Veranderungsweges

* Phase 4: konkrete Verianderungsschritte

Phase 1 (Motivationsaufbau)

Korkel, Joachim / Drinkmann, Arno (2002): Wie motiviert man “unmotivierte” Klienten?. In: sozialmagazin 27. Jahrgang, Nr. 10. S. 26-34.
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Phase 2 (Zielabklarung)

Korkel, Joachim / Drinkmann, Arno (2002): Wie motiviert man “unmotivierte” Klienten?. In: sozialmagazin 27. Jahrgang, Nr. 10. S. 26-34.




Phase 3 (Festlegung des
allgemeinen Verianderungsweges)

Korkel, Joachim / Drinkmann, Arno (2002): Wie motiviert man “unmotivierte” Klienten?. In: sozialmagazin 27. Jahrgang, Nr. 10. S. 26-34.

Phase 4 (Konkretisieren des
Veranderungsweges)

Korkel, Joachim / Drinkmann, Arno (2002): Wie motiviert man “unmotivierte” Klienten?. In: sozialmagazin 27. Jahrgang, Nr. 10. S. 26-34.




